VZOR MARKETINGOVEHO PLANU

FIRMA

ROK

ZHRNUTIE VASICH PRODUKTOV/ SLUZIEB
(Popiste, ¢o vasa firma robi a co ponuka)

VizIA
(Kam chcete svoju firmu dostat za rok?)

POSLANIE
(Povedze zdkaznikom, ¢o robite. Mdte nejaky slogan, ktorého sa vo firme drzite? Co hldsate vasim
zdkaznikom o vasom biznise?)

HLAVNY CIEL MARKETINGOVEHO PLANU
(KaZdy plan by mal mat jeden ciel. Napriklad uvedenie produktu na trh. Tento vzor méZete pouZit i uz
pre jednotlivé produkty/ sluzby alebo na kompletnt propagdciu.)




SILNE STRANKY (internd analyza)

SLABE STRANKY: (internd analyza)

PRILEZITOSTI (Externd analyza)

HROZBY (Externd analyza)

CIELOVA SKUPINA - ZAKAZNIiCI | PODROBNA CHARAKTERISTIKA ZAKAZNIiKA | PLAN TRZIEB

PODIEL

SEGMENT

(Rozdelenie demografie, (Cim lepsie rozdelite zdkaznika, tym
geografie, ndkupného jednoduchsie a lacnejsie na neho zacielite a
sprdvania...) namotivujete k ndkupu)

%

SEGMENT 1

%

SEGMENT 2

%

SEGMENT 3

SEGMENT 4

%

POZNAMKY

TRZBY CELKOM




PRODUKTY A SLUZBY MARKETINGOVEHO MIXU

PRODUKT/ SLUZBA CASTI MARKETINGOVEHO MIXU

PRODUKT (Cim sa vds$ produkt Ii&i od konkurencie? Preco md
zdkaznik nakupovat préve u vds?)

MIESTO (Distribucnd stratégia — kde budete preddvat, akych
mdte obchodnych partnerov, preddvate cez kamenné
alebo iné predajne alebo online?)

CENA (Ako chcete nastavit ceny, dobu splatnosti faktur, a
pod.?)

PROPAGACIA | (Aké su vase komunikacné kandly so zdkaznikom?)

PRODUKT

MIESTO

CENA

PROPAGACIA

PRODUKT

MIESTO

CENA

PROPAGACIA

PRODUKT

MIESTO

CENA

PROPAGACIA

CIASTKOVE CIELE A STRATEGIA (Aké ciele chcete dosiahnut?)

CIEL

(Oc¢akdvany buduci stav,
napriklad chcete predat 2000 ks
vyrobkov mesacne)

STRATEGIA
(Ako ciele dosiahnete, aké propagacné ndstroje pouZijete — pozrite si
aj Akcny pldn)




AKCENY PLAN - STRATEGIA

AKTIVITA

Ciel aktivity (Aku akciu md zdkaznik urobit?)

Popis

Segment trhu (Cielovy zakaznik) Rozpocet Pocet investovanych hodin
Datum

AKTIVITA Ciel aktivity

Popis:

Segment trhu: Rozpocet: Pocet investovanych hodin
Datum

AKTIVITA Ciel aktivity:

Popis:

Segment trhu: Rozpocet: Pocet investovanych hodin
Datum

AKTIVITA Ciel aktivity:

Popis:

Segment trhu: Rozpocet: Pocet investovanych hodin

Datum

Rozpocet celkom:

Potrebnych hodin celkom:




